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A légica do entretenimento no jornalismo cultural brasileiro

assaram a ter mais sucesso os escritores fotogénicos ou de vida interessante. (...)
Proust, por exemplo, virou biografia, dlbum, livro de receitas e de auto-ajuda.
(Leyla Perrone-Moisés)

Sérgio Luiz Gadini'

Show business, star system e ensaios da vida privada: uma outra (ou mesma) cultura?

Uma tendéncia cada vez mais crescente na cobertura jornalistica da cultura no Brasil
contemporaneo é a gradual reducdo do campo cultural ao que se denomina de entretenimento
que, ndo por acaso, significa diversdo e passatempo. Assim é que, sob o pretexto de explorar a
informagdo como um servigo, noticia se converte em entretenimento, priorizando a tematizagao e
o agendamento de atividades, eventos e programas que visam a diversdo do seu publico. Esse é
um primeiro aspecto a ser considerado neste debate.

Um outro aspecto a ser considerado, nessa ‘conversdo’, é o fato de que a informagado
sobre o star system ndo se sustenta apenas no filme, telenovela, seriado ou realities e talk shows,
mas no mecanismo identificador que geralmente estd centrado na vida do ator/atriz dos referidos
programas e produtos. Aqui, o entretenimento se associa a publicizacdo da vida privada e ao
personalismo.

E um terceiro aspecto parece estar associado a esse processo: a tradicdo do colunismo
social presente no jornalismo brasileiro, herdado parcialmente das revistas de variedades. Esses
trés aspectos ndo apenas sintetizam uma certa tendéncia de parte do jornalismo cultural brasileiro
contemporaneo em reduzir a cultura a perspectiva do lazer/entretenimento, como ressaltam o viés
de espeticulo que perpassa uma determinada expressdo cultural em sua estrutura de
representacdo e simultanea construcdo discursiva. Esse viés, contudo, ndo € exclusivo, uma vez

que essa mesma expressdo cultural — discurso, ‘produto’ e representacdo que possibilita a
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instituicdo de outras relagdes sociais — € forjada por uma série de aspectos que tensionam uma
visibilidade e potencial projecdo de sentidos no imagindrio coletivo dos leitores ouvintes,
telespectadores ou internautas.

Expressdo identitdria; informagdo; potencial forma de lazer/entretenimento; dimensdo
pedagdgica e espaco possivel ao exercicio da cidadania sd@o dimensdes da cultura que, em maior
ou menor grau, podem estar presentes em uma determinada producdo simbdlica. No caso do
jornalismo cultural, ao que tudo indica, o problema residiria, portanto, na tentativa — na maioria
das vezes, por iniciativa de grandes corporagdes ou industrias que operam pela 16gica comercial
do consumo — de reduzir essas mais diversas dimensdes a um Uunico aspecto: seja a
espetacularizacdo ou seja a centralidade da l6gica do entretenimento. Note-se que, como muitos
outros discursos, o jornalismo institui essa multiplicidade de dimensdes possiveis do campo
cultural.

O que se poderia entender, a partir deste estudo, como uma gradativa ‘autonomizacao’
dos cadernos culturais — seja em termos editoriais ou de publicacdo em forma de cadernos, nio
mais como uma ou duas paginas que, outrora, integravam o primeiro ou segundo caderno dos
didrios brasileiros — apresenta algumas caracteristicas que traduzem estas e outras transformacoes
da produgdo periodistica no campo cultural. Tais caracteristicas, além de tipificar os cadernos
culturais, podem ser associadas a um contexto econdmico e industrial do mercado da midia
impressa. Esse cendrio possui alguns antecedentes que ndo configuram exclusividade da

realidade brasileira.

Modelo industrial e cultura do lazer no jornalismo

E a partir do término da Segunda Guerra (p6s-1945) que a chamada inddstria
hollywoodiana do cinema registra um maior e acelerado desenvolvimento, com grande
penetragdo nos mais diversos paises do mundo. Essa presenga cultural norte-americana também
se consolida simultdnea a uma implementacdo acentuada de agdes politicas integradas no
chamado terceiro mundo (e também em paises outrora ja considerados em desenvolvimento), em
alguns casos com o apoio da ONU (como, de certa forma, a Unesco em comunicacdo). Esse

modelo de producdo cultural s6 encontrou mais resisténcia nas tradicionais sociedades européias,
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até porque boa parte da Europa oriental manteve-se mais ‘fechada’ em funcdo da “cortina de
ferro”, até o final dos anos 1980.

Nos paises dependentes — ou subdesenvolvidos, em especial na América Latina —,
principalmente a partir da década de 60, essa politica de expansdo cultural contou com o aval e
aceitacdo dos governos militares, facilitando sua rdpida penetracio e um conseqiiente
enfraquecimento das expressdes e movimentos artisticos e culturais entdo considerados como
manifestacdes pré-comunistas ou subversivos pelos respectivos agentes governamentais.

Sem grandes preocupagdes com a defesa de identidades culturais, a industria da cultura do
cinema de Hollywood conseguiu, em muitos casos, forjar, prioritariamente, um espago para
circulacdo e consumo de produtos mais voltados ao entretenimento. A simples preocupacdo de
controle e censura as indmeras iniciativas culturais que poderiam refletir situagdes da realidade
brasileira foi, assim, abrindo mais espacgo ao cinema made in EUA.

Claro que o cardter de entretenimento também sempre marcou intimeras producdes da
cultura nacional, como atestam as revistas de humor, a comédia no teatro, o circo, algumas
produgdes cinematograficas da extinta Vera Cruz, as comédias da Atlantida, ou mesmo
determinadas producdes do radio-teatro, seguido mais tarde pela crescente penetracio televisiva.

Ao mesmo tempo, o jornalismo impresso brasileiro, ao longo desse periodo e até o final
da década de 1970, caracterizou-se muito mais como um espago de critica literdria (algumas
vezes também de teatro, musica e cinema) e de formag¢do de um publico ‘seleto’ (em muitos
casos, elitista), forjando uma tradi¢do na vida intelectual brasileira por meio dos suplementos de
final de semana que, nos principais didrios do Pais (embora, a pritica fosse mais habitual na
capital federal, Rio de Janeiro, e depois em Sdo Paulo), eram apresentados como literdarios ou
culturais. Nao por acaso, a década de 1950 (até o golpe militar de 1964) representa um
importante marco de efervescéncia cultural e manifestacdo politica nas principais cidades do Pais
(ABREU, 2000).

Com o acirrado controle das produgdes culturais brasileiras, em uma realidade marcada
pela acentuada desigualdade social, com altos indices de analfabetismo e limitado acesso aos

bens/servicos culturais, a comercializagdo dos produtos hollywoodianos vai ganhando adesdo e
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mercado de consumo, registrando na década de 1990 um indice superior a 90% de ocupacio das
salas de cinemas no Pafs’.

Os principais jornais brasileiros que, desde a segunda metade da década de 1950, vinham
publicando suplementos literdrios e cadernos didrios, a partir do final da mesma década registram
e, a0 mesmo tempo, refletem/projetam o fortalecimento do campo cultural por meio do
agendamento cotidiano de temas, fatos e uma cobertura mais sistemdtica da drea. Observa-se,
entdo, uma gradativa autonomizagdo das editorias de cultura que inclui as se¢des de variedades,
passatempos, horéscopo, além das colunas sociais.

E, contudo, com o fortalecimento e penetracio televisiva no cotidiano brasileiro que os
cadernos de cultura acentuam a mudancga de sua cobertura — marcada por ensaios, textos mais
longos e apreciacdo critica dos bens/servicos culturais — para notas, imagens e informacdes que
comentam ou apenas atualizam situagdes da programacao televisiva.

Essa tendéncia de explorar a cultura como um quase sindénimo de lazer e divertimento —
voltado em boa medida aos setores de baixo poder aquisitivo — nao €, portanto, nenhuma
novidade ou exclusividade da era marcada pela celeridade da informacdo, consenso generalizado,
queda da sensibilidade estética, hegemonia da programacdo televisiva, dentre outros fatores. O
que ndo significa que as diferengas e variagdes entre os varios subcampos do campo cultural

tenham se apagado.

Lazer e Cultura da Midia

Ao caracterizar a ‘cultura da midia’, Douglas Kellner lembra que esse fendomeno ¢é
relativamente recente. O autor destaca que esse processo de ‘midiatizacdo’ da cultura e da
sociabilidade se acentua de modo ainda mais acelerado e intenso com o desenvolvimento das
chamadas novas tecnologias da comunicacdo. “A TV a cabo e por satélite, o videocassete e outras
tecnologias de entretenimento doméstico, além do computador pessoal — mais recentemente —
aceleraram a dissemina¢do e o aumento do poder da cultura veiculada pela midia” (2001, p. 26).

A midia ‘cataliza’ as atenc¢des, interesses e investimentos forjando uma cultura, em que,

guardadas as proporcdes, se pode identificar modos de pensar e viver que, configurados num

2 Os dados constam do estudo “O Povo do Cinema — Na busca da tela”, realizado pela Subcomissdo de Cinema do
Senado Federal, no ano 2000. Brasilia, Senado Federal, dezembro de 2000. O relatério estd disponivel no
endereco www.senadofederal.gov.br, acesso em 21/08/2002.
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consumo fécil, ndo projetam muita possibilidade de transformacdes da ordem vigente. Nesse
contexto, “ndo exatamente o noticidrio e a informagdo, mas sim o entretenimento e a fic¢do
articulam conflitos, temores, esperangas e sonhos de individuos e grupos que enfrentam um
mundo turbulento e incerto” (Kellner, 2001, p. 32).

Conforme Kellner (2001, p.54), “vivemos num mundo no qual a midia domina o lazer e a
cultura. A midia ¢é, assim, a forma dominante e o lugar da cultura nas sociedades
contemporaneas”, diz. Contudo, essa reconfiguracdo mididtica do campo cultural ndo garante a
ampliacdo do acesso aos bens e servigos culturais, até porque ela se processa numa certa reducao
da cultura a perspectiva de lazer e entretenimento. “Os mais explorados e oprimidos pela ordem
social, porém, podem pagar pouco mais do que o entretenimento ‘gratuito’, especialmente
televisivo” (Kellner, 2001, p. 421).

Mas a nocdo em que a cultura passa a ser entendida como sindénimo de lazer e/ou
divertimento apresenta um outro efeito no campo cultural: quando ndo desconsidera ou ‘apaga’ as
demais projecdes de sentidos, o produto voltado ao entretenimento tende a reduzir a perspectiva
de reflexividade e projecao identitdria dos seus usudrios/consumidores. Basta pensar nas funcdes
histéricas que a producdo cultural possui nos grupos e sociedades anteriores a atual fase de
industrializacdo e comercializag¢@o das iniciativas culturais.

Evidentemente, essa conversao do jornalismo ao entretenimento ndo estd dissociada das
fusdes das empresas do setor, que tornam a grande midia dependente de poucas pessoas,
responsdveis por uma quota cada vez maior de contas de publicidade. “A concentracdo ndo pode
viver em boa harmonia com o pluralismo da informag¢do”, afirma Claude-Jean Bertrand (2002).

E importante, contudo, ndo reduzir a 16gica da noticia-entretenimento a uma simples e
eventual perspectiva negativa ou mesmo pejorativa. Afinal, a cultura traduz-se em expressoes
integradas por multiplas facetas, das quais faz parte também o entretenimento. O problema
reside, dessa forma, na centralidade — por vezes, quase exclusiva — da cultura ao
lazer/entretenimento, apagando outras dimensdes de uma determinada manifestacdo cultural.

Pertinente ainda destacar que esta mesma ampliacdo de aspectos abordados pelo
jornalismo cultural estd relacionada a uma simultanea ampliacdo do publico, prépria da busca de
maior adesdo e comercializacdo da informacdo na contemporaneidade. Essa discussdo, que
envolve um gradativo imbricamento das iniciativas e atividades de entretenimento e informacao,

€ uma preocupacgao dos setores mais criticos e organizados da sociedade civil brasileira.
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Cultura-entretenimento nos diarios brasileiros

Mesmo que os denominados grandes jornais ndo assumam, explicitamente, o fato é que
muitas matérias, textos e imagens diariamente veiculadas em seus cadernos culturais apresentam
essa abordagem discursiva do lazer/entretenimento, como se a cultura fosse, efetivamente, o que
estabelecem as industrias culturais. Associados as demandas de uma segmentacdo de mercado,
muitos jornais brasileiros assumem e reproduzem essa tendéncia, buscando alavancar sua
tiragem, circulagdo e, pois, margem de lucro. Isso, claro, além de manter a publicacdo de matérias
onde — se diz — o leitor pode encontrar informagdes sobre as atividades artisticas tradicionais que
integram o campo cultural (cinema, pintura, danga, teatro, literatura, musica etc).

O fato € que, cada vez mais, o fio condutor desses cadernos parece atender as exigéncias
do showbiz cultural e, em muitos casos, na auséncia de bases reais para identificar o leitor, os
proprios editores acabam cedendo as pressdes de agendamento e tematizacdo das estratégias de
marketing e divulgacdo de seus produtos. Resultado: sob pretexto de “atender” a um publico
variado e eclético, os cadernos culturais de inimeros didrios — que se dizem voltados aos
‘formadores de opinido publica’ ou preferencialmente as ‘classes A/B/C’ — acabam se tornando
bons divulgadores da industria cultural e guias de lazer e entretenimento.

Com variagdes, essa caracterizacdo vale tanto para os chamados ‘grandes jornais’ quanto
para os didrios regionais em circulagdo nos principais estados da federacdo. Nesses, alids, é
possivel encontrar estruturas editoriais muito similares as dos grandes jornais: além de publicar
diariamente um caderno cultural — com matérias de comportamento, lazer e cultura, além da
programacdo das estacdes de TV e colunas sociais —, aos domingos a maioria dos didrios circula
com um suplemento de ‘televisdo’ — com pautas origindrias de matérias de agéncias noticiosas ou
das redes de TV aberta —, onde se procura dar um toque ‘jornalistico’ a vida e rotina de trabalho
de artistas destacados em programas de maior audiéncia da televisdo brasileira. Nesse sentido, a
l6gica do lazer e entretenimento, que perpassa os cadernos culturais, parece encontrar nos
suplementos de televisdo, roteiros e demais publicacdes setorizadas seu lugar de realizagdo por
exceléncia.

Entretanto, sdo os didrios ‘populares’ os que mais apostam numa abordagem da cultura
como entretenimento, com énfase ao meio televisivo. A principio, poder-se-ia justificar essa

abordagem pela faixa de publico a qual eles se dirigem, preferencialmente as classes C, D e E —
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que, ndo por acaso, concentram a populacdo com menores condi¢cdes de acesso aos bens de
consumo, inclusive e principalmente os culturais.

O crescente espaco dedicado pelos cadernos culturais dos didrios brasileiros a atualizacdo
programdtica, bem como situagdes da vida privada dos referidos artistas que integram tais
atividades, tende a reforcar a maxima identificada como a ldgica do consumo fécil: filme para
descontrair, musica para divertir e televisdo para ndo pensar.

Aliada a essa tendéncia, a integracdo dos didrios em conglomerados de comunica¢do — em
que emissoras televisivas sdo apenas outros dos muitos espacos mididticos integrantes de mesmos
grupos empresariais — coloca assim a pauta e o agendamento dos cadernos culturais como
situacdes previsiveis que refletem e inter-agendam programacdes de TV aberta, sistemas
fechados, paginas on line ou mesmo eventuais programas radiofOnicos. A troca de agenda se
processa, assim, como um imperativo em que, para além do interesse e cardter publico da
informacdo, parece predominar eventuais compromissos com o que acontece ou vai ser veiculado
em outros espacos mididticos dos conglomerados de comunicagdo. De certo modo, para muitos
didrios, tem-se, assim, uma espécie de jornalismo da cultura como incentivo ao consumo
televisivo.

A aproximacdo cada vez maior entre entretenimento e noticia pode causar sérias
conseqiiéncias a credibilidade dos jornais. O alerta ¢ de Bonnie M. Anderson, presidente de uma
empresa voltada ao treinamento profissional de jornalistas e a discussdo da ética na imprensa. A
profissional discutiu o tema "O jornalismo sério é a base para a democracia", durante o
Congresso da Associa¢do Nacional dos Jornais (ANJ), realizado na capital paulista, em agosto de
2003°.

Com o objetivo de levantar a audiéncia dos telejornais ou a circulagdo dos periddicos, as
companhias jornalisticas estdo desvirtuando os critérios do que € noticia, que sempre foram
baseados na relevancia da informagdo para o publico-alvo. Essa "enfermidade", segundo Bonnie
Anderson, ja atinge o Brasil. Ela cita a foto de destaque publicada, recentemente, na capa de um
grande jornal, que mostrava uma mulher baleada. Mais tarde, soube que se tratava de uma cena
de novela — a morte da personagem Fernanda, de "Mulheres Apaixonadas", da Rede Globo —, que

havia se tornado o assunto do momento.*

*“ANJ: Entretenimento pode comprometer a noticia”. Disponivel em http:/www.meio&mensagem.com.br/
MMbymail. Acesso em 12/08/2003.
*1d. Thid.
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Trata-se, portanto, de compreender que, se por um lado, o entretenimento também integra
a légica noticiosa, por outro, ao priorizd-lo — em detrimento de outras expressdes de sentido
presentes numa determinada produgdo simbolica —, o jornalismo cultural acaba por se tornar
prioritariamente um mecanismo de espetacularizacdo. Essa andlise, entretanto, ndo autoriza a
pensar o viés do entretenimento como se o mesmo fosse, sempre e unicamente, prejudicial a
producao jornalistica contemporanea. O problema estaria na centralidade do entretenimento, com
simultaneo ‘apagamento’ dos demais aspectos de uma determinada expressao cultural.

Fortalece-se, assim, uma reducdo da abordagem da cultura para um enfoque de ‘lazer
facil’. Neste contexto, a ‘estetiza¢do’ dos produtos jornalisticos adquire uma ‘superimportancia’
em relagdo a um simultaneo descaso dos préprios conteidos. A prioridade pldstica na produgdo
técnica (apresentada como qualidade) parece, assim, reduzir a contextualiza¢do e importancia do
modo de dizer/expressar dos assuntos tematizados.

Nio se trata, ressalta-se, de ‘desqualificar’ a informacdo voltada ao entretenimento, mas
de compreender que essa gradual reducdo (simplificada) da abordagem cultural, ao mesmo tempo
em que entende o leitor apenas como consumidor, tende a restringe o potencial criativo e de
expressao (reflexdo/projecao) que também perpassa as produgdes jornalisticas e o campo cultural.

Buscar formas de abordar a cultura como um campo de tensdes, conflitos e projecdes dos
modos de viver, pensar e agir dos grupos humanos constitui-se, dessa maneira, em um dos
principais desafios do jornalismo cultural brasileiro contemporaneo. Talvez, assim, seja mais
aceitdvel falar no proprio termo jornalismo cultural. E isso, como se sabe, passa também pela
formagdo de profissionais capazes de repensar a producdo jornalistica que, pela tematizacdo e

agendamento, participa da instituicdo cotidiana das relacdes que forjam o campo cultural.

Légicas editoriais do jornalismo de servico (cultura como lazer/entretenimento)

Em estudo realizado (para tese doutoral do autor, desenvolvido entre 2000 e 2003, junto
ao Programa de P6s-Graduagdo em Ciéncias da Comunica¢@o/Unisinos), apontamos as diretrizes
(“logicas editoriais™) que norteiam a producgdo cotidiana do jornalismo cultural brasileiro, a partir
de uma pesquisa que ouviu representantes dos diferentes setores que cotidianamente interagem na
producgdo dos cadernos de cultura, paralelamente a uma andlise de produto cultural (que incluiu

20 didrios de diferentes regides e estados do Pais), dialogando ainda com diversas contribuicdes
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bibliograficas da drea. Para este artigo, contudo, interessa apenas destacar as varidveis logicas
que mais dizem respeito ao jornalismo de servico (voltado ao lazer/entretenimento).

A cultura do entretenimento como informagdo... sem abandonar o jornalismo como campo
de debate e critica. Essa parece ser outra referéncia (l6gica) da producao dos cadernos culturais.
Diante do crescimento acelerado de mega-corporacdes empresariais voltadas ao
lazer/entretenimento, cada vez mais associados (ou integrados?) aos veiculos assumidamente
periodisticos, os cadernos procuram atender a expectativa (de mercado) da diversdo e, a0 mesmo
tempo, manter uma caracteristica que o jornalismo cultural dos didrios herdou dos suplementos
semanais literdrios: a tradicdo de funcionar como espago para debate, polémica e critica cultural.

A explicacdo parece simples. O gradual deslocamento da esfera publica propriamente
legitimada na modernidade em substitui¢do pelo interesse em torno de peripécias e situacdes que
envolvem a vida privada de celebridades da cultura mididtica forjou, assim, valoracdes que se
medem cada vez mais por critérios de adesdo mercadoldgica que por fatores de controle social,
interesse coletivo ou defesa da vida publica.

Dessa forma, diz Juremir Machado da SILVA (2000: 125), “revelar detalhes da vida
privada de politicos e de estrelas do espetdculo tornou-se o derradeiro espaco do jornalismo
investigativo”. E, assim, “a investigacdo ndo investiga, a critica ndo critica, a teoria ndo desvela, a
informacdo ndo informa. A mitologia serve de embalagem para o triunfo do marketing”,
completa. Em outros termos, afirma SILVA (2000: 137), “o verbo distrair, mais uma vez,
eliminou os seus concorrentes educar e informar”.

Nesta perspectiva, responsabilizar repdrteres e editores pelo atual modelo de producado
jornalistica na drea cultural seria desconhecer as relacdes econdmicas que marcam a acdo (e
pressdo) cotidiana das industrias; grandes distribuidoras de cinema; cinco gravadoras que
controlam cerca de 90% da producdo musical brasileira; editoras que disputam o mercado
editorial; empresas que mantém espagos culturais; além de redes e consdrcios mididticos que
agendam os demais veiculos de comunica¢do mais muito pela disputa de audiéncia do que por
conteudos, critérios editoriais ou qualidade dos produtos pautados.

E na promessa de oferecer ao leitor (usudrio) um misto de servico, lazer e informacao, em
muitos casos, boa parte do que se apresenta como jornalismo cultural parece girar em torno de

comentdrios da programacdo televisiva do dia, do cartaz do filme da semana, além de resenhas
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que, um pouco diferente da critica e andlise criteriosa de produtos, sustentam-se mais facilmente
no exercicio do elogio ao autor pela ‘ousadia’, ineditismo e coragem.

Conlfira alguns indicadores que melhor ilustram a produgdo jornalistica da cultura a partir
de estudo dos principais didrios impressos do Pafs.

Com uma média de 6 a 12 péginas didrias’ em formato standard® — ou entre 12 e 16
péginas no formato tabléide —, os principais jornais impressos do Pais apresentam uma estrutura
editorial formada por: [1] matérias jornalisticas — noticia, reportagem, entrevistas diretas, além de
eventuais breves notas; [2] critica cultural, que inclui, na maioria dos casos, espago para um
articulista por edi¢do, com texto em forma de artigo, ensaio ou cronica, dependendo do didrio; [3]
coluna social; [4] servico e roteiro, com sinopses de filmes em cartaz, endereco de salas,
programacgdo de teatro na cidade base, roteiros de museus, centros culturais, bares e demais
espacos com atividades artisticas e culturais; [5] programacdo ou guia de TV, com destaque para
filmes do dia, seriados em exibi¢do e informacdes sobre atores de telenovela, geralmente nos
canais da televisao aberta; e [6] variedades.

Com impressdo em cores e em forma de caderno (editado separadamente do primeiro
bloco, mantendo a histdrica heranca de ‘caderno dois’), o jornalismo cultural brasileiro veicula
cerca de 50% a 70% das matérias didrias com temas que abordam assuntos locais ou regionais.
Sdo pautados eventos, lancamentos ou questdes de interesse e abrangéncia geografica dos
referidos periddicos, seja a capital politico-administrativa ou o Estado em que os mesmos
circulam predominantemente.

Os principais jornais do eixo Rio de Janeiro/Sao Paulo’ veiculam um maior nimero do
total das matérias com assuntos locais, oscilando entre 80 e 100% do material jornalistico de cada
edicdo. O restante das matérias inclui textos traduzidos de jornais estrangeiros, matérias enviadas
por assessorias e agéncias noticiosas, diariamente publicadas pela maioria dos didrios brasileiros.
Pertinente destacar que as matérias publicadas pelos cadernos culturais sdo, na grande maioria
das vezes, de autoria e producio da equipe de reportagem dos respectivos jornais.

Colunismo social, roteiro, variedades e programacao televisiva nos cadernos

> Dos 20 didrios que compdem a amostra da pesquisa, apenas trés possuem caderno cultural com formato tabléide
(Zero Hora, Extra e Agora). Os demais mantém o formato padrdo do jornal standard.

% O formato standard possui em torno de 48 cm de largura por 76 cm de altura. Esse tamanho pode variar, de um
didrio para outro mas, em média, gira em torno dessa referéncia. O formato tabléide, embora também varidvel,
apresenta um tamanho médio de 24 cm de largura por 38 cm de altura.

" Incluidos os jornais Agora, Didrio de Sdo Paulo, Extra, Folha de Sdo Paulo, Jornal do Brasil, O Estado de Sdo
Paulo e O Globo.
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Enquanto as reportagens e noticias possuem um eco interpretativo nas criticas e nos textos
dos articulistas dos cadernos culturais, ‘ampliando’ por assim dizer o espaco de uma abordagem
propriamente jornalistica — o que, em alguns casos, totaliza entre 2 e 5 paginas de uma média de
8 a 12 dos cadernos —, a coluna social® parece manter uma tradi¢io herdada das revistas de
variedades, com pequenas notas, comentdrios e frases de efeito, cercando imagens do que, regra
geral, é apresentado como ‘flashes da vida social’ das cidades-pdlo da regido geogréfica de
abrangéncia de edicdo e circulacdo dos didrios. Imagens festivas, comemoracdes, lancamentos,
exposi¢des, aniversariantes, homenagens e afins... tudo parece ser (bom!) motivo para ocupar os
espacos das colunas sociais diariamente mantidas pelos cadernos culturais dos jornais brasileiros.

Um rdpido passeio pelas colunas sociais indica como as estruturas e relacdes de poder
podem estar ali contidas, em uma ou outra nota; legitimadas pela veiculagdo em paginas didrias,
pelo habito forjado da representacdo de setores da elite em saldes da nobreza oligdrquica,
ilustrando ‘colundveis’, geralmente via imagens e registros de festas de clube ou mesmo em
circuitos familiares, datas comemorativas, dentre outros eventos e lembrancas ‘privadas’, na
maioria das vezes, apresentadas como de interesse publico.

Pertinente destacar que a publicacdo didria de breves textos, destaques de programacao,
freqiiéncia (dial) e a grade de programa das principais emissoras sdo praticas comuns nas paginas
— culturais ou de servigo — dos didrios de intimeros jornais estrangeiros observados, como € o
caso de didrios espanhois, franceses e portugueses.

Regra geral, a perspectiva de ‘servi¢o’ constitui a ‘légica’ da secdo de roteiro cultural
(guia ou programacdo cultural) diariamente veiculada pela editoria de cultura dos jornais
brasileiros. O préprio nome da se¢do — que, de um jornal para outro,varia de ‘roteiro’, ‘guia’,
‘acontece’, ‘divirta-se’, ‘agenda’, ‘em cartaz’, ‘programa’, ‘RioShow’, ‘viver/lazer’, dentre outras
denominagdes — jd indica essa perspectiva.

A programacao televisiva como servico! Uma pégina standard ou o equivalente a duas

péginas no formato tabléide dedicadas a publicacio da grade de programacio televisiva do dia’.

8 “A palavra coluna, como conhecemos hoje, foi utilizada desde os primérdios dos jornais. Os textos recebiam tal
denominag@o porque ocupavam efetivamente uma coluna do jornal, geralmente sendo redigida para cobrir um espago
que ia da cabeca ao pé da pdgina” (Lustosa, 1996, p. 163).

? Conforme andlise realizada, 14 dos 20 didrios da amostra deste estudo dedicam uma pagina standard (ou o
equivalente, duas no formato tabléide) a programacdo televisiva (grade com destaques da edigdo). Os demais
cadernos dos jornais analisados dedicam cerca de meia pagina standard ou, em um ou dois casos, até mesmo um
espago pouco superior a uma pagina stardard a grade e programa didrio de TV.
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Em alguns casos, este espaco inclui a programacao das principais emissoras de TV fechada (cabo
e/ou por assinatura). Impressa em letra (corpo) menor que as matérias de texto veiculadas, a
secdo ‘TV’ (em alguns jornais denominada ‘televisdo’, ‘tevé’, ‘telemania’, ‘na telinha’,
‘programa’, ‘hoje na TV’, ‘guia de TV’, ‘teleprograma’, dentre outras variacdes afins) também &
destaque dentre a programacao cultural do dia: geralmente formado por um breve texto, foto de
divulgacdo de filme ou seriado, acompanhado de legenda e o servi¢o de informacgdo (emissora,
canal, horério, direcdo, etc).

Em vdrios didrios, a programacdo das telenovelas recebe tratamento diferenciado, com
edicdo de imagens de atores/atrizes, seguidas de legendas. As imagens editadas, na grande
maioria das vezes, sdo de autoria da divulgacdo do programa ou provenientes de assessorias de
imprensa. Os destaques de programacgdo seguem a logica de ‘estrelas’ artisticas ou televisivas
que, também em outros espagos mididticos, atraem audiéncia e um possivel interesse dos leitores,
ouvintes ou telespectadores.

A légica (préopria) da secdo televisiva nos cadernos culturais é, preponderantemente, a
divulgacdo da grade de programacdo das TVs abertas (e, em alguns casos, também da TV
fechada), chamando o leitor para o que os editores consideram ‘destaques’ da programaciao do
dia. Também impresso em corpo (letra) menor que a média dos textos veiculados, a secao TV
vem ao encontro de uma demanda forjada pela presenga acentuada que a televisdo possui no
cotidiano dos leitores, ouvintes ou telespectadores na sociedade contemporanea. Ao mesmo
tempo em que opera como um ‘servico’- via divulgacdo do que serd transmitido pelas redes
televisivas ao longo do dia — os cadernos culturais ‘integram’ assim o que se poderia definir
como o circuito mididtico-cultural da contemporaneidade, onde a televisdo ocupa um papel de
destaque.

Ao mesmo tempo, a publicacdo do resumo do capitulo de novelas e sinopse de filmes,
dentre outras breves notas sobre programac¢do da TV, na se¢do ou pagina televisiva que integra os
cadernos culturais, parece atender a demanda de informagdo do publico brasileiro, em tese,
bastante ‘ligado’ ao que acontece e € programado pela televisdo, quando, na verdade, ndo deixa
também de forjar e alimentar uma expectativa de consumo, a qual os jornais impressos, por sua
vez, integram e tampouco poderiam simplesmente ignorar.

Esse contexto indica uma ‘légica’ editorial e, pois, discursiva em que os cadernos

culturais se torna(ra)m também televisivos, em especial e de modo crescente ao longo das tltimas
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trés ou quatro décadas. Assim, a0 mesmo tempo em que mantém (reforcam ou tensionam,
dependendo também dos modos como isso se apresenta) a relacdo televisiva que boa parte dos
leitores possuem, os cadernos culturais operam numa ldgica marcada por um ‘mix’de
informacdo, servico, guia e roteiro, onde aquilo que acontece nos outros principais espacos de
producao simbdlica também ndo pode(ria)m ser ignorados.

Confira, agora, o espago das ‘variedades’! Hordscopo, palavras cruzadas, jogo dos sete
(ou oito) erros e algumas tiras (entre quatro e oito, varidvel de um jornal para outro). Em alguns
cadernos, também sdo publicadas outras modalidades de ‘entretenimento’ e atividades afins,
como numerologia, tard, buzios, o anjo do dia, além de piadas, jogos e outras modalidades de
diversdo ou lazer que formam o espaco das ‘variedades’ dos cadernos culturais dos didrios
brasileiros. A fonte do horéscopo diariamente veiculado pelos jornais ndo possui padronizagdes
significativas. As ‘previsdes’ (do zodiaco) provém de autores diferentes, exclusivo para os mais
diversos didrios.

Na maioria dos jornais, as ‘variedades’ ndo chegam a ocupar muito espaco (entre 10 e
15% do total disponivel), mas ao que tudo indica mantém uma tradicdo do jornalismo brasileiro
que, herdada das revistas, hoje ocupa as paginas dos didrios, como forma de manter o ‘interesse’
de um determinado segmento de leitores do periddico.

A légica das variedades que integra os cadernos culturais dos didrios brasileiros segue, de
modo geral, a perspectiva de ‘entretenimento’ do leitor, procurando “deixar as paginas da editoria
de cultura mais leves e atraentes ao interesse do leitor médio”, como diz uma editora de cultura
(que solicitou nao divulgar seu nome e periddico).

Pertinente considerar que essas estruturas (principais) dos cadernos culturais ndo podem
ser compreendidas de modo estanque ou isolado, separado por linhas fixas, ou como supostas
distancias prévias. Basta lembrar do modo como a leitura de um jornal ‘desloca’ — numa espécie
de deslizamento por entre paginas, assuntos e se¢des que, necessariamente, se relacionam entre si
— e sugere conexdes no interior do produto, passando de uma pédgina a outra, de um caderno a
outro, de uma se¢do a outra, de cima para baixo da pagina, e assim por diante.

Uma linha — nem sempre explicita ou racionalmente légica — também relaciona
freqiientemente as matérias apresentadas com a programacdo cultural veiculada; sugere
atividades de lazer por meio de notas em colunas sociais, que também integram o roteiro do dia;

sinaliza para um programa de TV que, por sua, vez é destacado com imagem no meio da pédgina;
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além das eventuais suites (seqiiéncias de matérias) que ganham desdobramentos em criticas e
andlises de filmes que entram em cartaz, orientando opg¢des de lazer, consumo e cultura ao leitor
do jornal.

Esse inter-agendamento ndo estd dissociado do que acontece nos demais meios de
comunica¢do, bem como nos espagos culturais da cidade, que ganha reciprocidade e, a0 mesmo
tempo, legitima a existéncia (social) dos cadernos.

Por fim, em termos estatisticos, poderia-se dizer que a maioria dos cadernos culturais dos
jornais didrios brasileiros utiliza quase 50% do seu espaco total (teoricamente aproveitavel) com
a publicagdo do roteiro, a programacao televisiva e as colunas sociais. Essa media é ainda maior
nos jornais conhecidos como ‘populares’ ou que assumem estar mais voltados as classes C e D'°.

Se as variedades forem incluidas nesse calculo, estima-se que o percentual do caderno
ocupado com essas secdes passa para 60% do espaco existente. Restaria, portanto, cerca de 40%
para a publicacdo de matérias jornalisticas e criticas culturais. O espago publicitdrio, na maioria
dos dias da semana, pode ser estimado em torno de 30% do total do caderno cultural.

Para concluir, as observagdes aqui apresentadas centram-se fundamentalmente no que
seriam ‘grandes’ estruturas dos cadernos culturais dos didrios brasileiros e, de forma mais
especifica, permitem discutir a crescente influéncia da ‘légica’ da cultura como um quase
sindbnimo de lazer/entretenimento. Nao &, pois, preocupag¢do deste artigo, problematizar os
conteudos que integram e constituem cotidianamente tais publicagdes.

Enfim, o que se verifica em muitos cadernos culturais — onde a agenda e os assuntos
televisivos ocupam boa parte das paginas didrias — faz parte assim de um sistema mididtico, cada
vez mais integrado, que parece limitar os jornais impressos a uma funcdo legitimadora ou de
manutencio de uma ‘cultura de TV’... onde pouco ainda se faz de jornalismo propriamente dito,
como informagdo, debate publico, reportagem e pluralidade, por exemplo. E, nesse sentido, o que
parece predominar no jornalismo cultural verde-amarelo é uma ‘légica’ (com suas varidveis

tangenciais ou complementares) do servico/lazer e entretenimento.

' A pesquisa apurou que a grande maioria dos didrios de maior tiragem, circula¢io e influéncia no mercado
jornalistico e profissional da drea se dizem — assumidamente — estar voltados ou que possuem, dentre seus leitores, a
maioria integrantes das classes A, B e, em alguns casos, C. Mesmo que tais indicadores sejam divulgados mais para
efeito de marketing e busca de adesdo publicitdria, ndo deixa de ser indicial o fato de o puiblico-alvo dos principais
didrios do Pais estar, prioritariamente, voltado as camadas de maior poder aquisitivo e, simultaneamente, influentes
na formacao da opinido publica.
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